Аналитический отчет по результатам анализа  и оценки  состояния конкурентной среды на товарном рынке услуг, предоставляемых молочными комбинатами  и иными хозяйствующими субъектами  поставщикам сырья (сырого молока) для производства молочной продукции в Орловской области

1. Общие положения

Основанием исследования послужило формирование регионального раздела Реестра хозяйствующих субъектов, имеющих на рынке определенного товара долю более чем 35 процентов или занимающих доминирующее положение на рынке определенного товара, если в отношении такого рынка федеральными законами установлены случаи признания доминирующего положения хозяйствующих субъектов и выявление признаков нарушения ОАО «Компания ЮНИМИЛК» в лице филиала «Молочный комбинат «Орловский» статьи 10 ФЗ «О защите конкуренции». 
Целью исследования является анализ и оценка состояния конкурентной среды на товарном рынке и установление доминирующего положения (его отсутствия) юридического лица на товарном рынке при рассмотрении дела о нарушении антимонопольного законодательства.

При проведении настоящего анализа учитывались следующие обстоятельства:

1. ОАО  «Молочный комбинат «Орловский» до завершения реорганизации (01 апреля 2008  года) входил в группу лиц ОАО «Компания «ЮНИМИЛК».

2.  ОАО  «Молочный комбинат «Орловский» до 24.07.2008г.  был включен в региональный раздел  Реестра хозяйствующих субъектов, имеющих долю на рынке определенного товара в размере более чем 35 процентов по товарным группам: продукция цельномолочная; сырое молоко и сырое молоко глубокого охлаждения (рынок оптовых закупок).

3. ОАО  «Молочный комбинат «Орловский» произведенную в 2008 году молочную продукции реализовывал только ООО «ЮниМилк»  в лице филиала «ЮниМилк-Орел».

4. ООО «ЮниМилк» входит в группу лиц ОАО «Компания «ЮНИМИЛК».

5. После реорганизации  ОАО  «Молочный комбинат «Орловский»  в форме присоединения к ОАО «Компания «ЮНИМИЛК» с  01 апреля 2008 года   активы, права требования и обязательства присоединяемой организации – ОАО «Молочный комбинат «Орловский» (адрес: 302023, РФ, г. Орел, пер. Артельный, д.3, ИНН 5701000199) в отношении всех его кредиторов и должников, включая оспариваемые обязательства, перешли к правопреемнику – ОАО «Компания «ЮНИМИЛК» (127015, г. Москва, ул. Вятская, д. 27, корп. 13-14).

Анализ и оценка состояния конкурентной среды на товарном рынке и установление доминирующего положения хозяйствующего субъекта осуществлены в соответствии с:

- Федеральным законом от 26.07.2006  № 135-ФЗ «О защите конкуренции»;

- Порядком проведения анализа и оценки состояния конкурентной среды на товарном рынке, утверждено. приказом Федеральной антимонопольной службы от 25.04.2006 № 108 (далее – Порядок);

- Административным регламентом Федеральной антимонопольной службы по исполнению государственной функции по установлению доминирующего положения хозяйствующего субъекта при рассмотрении дела о нарушении антимонопольного законодательства и при осуществлении государственного контроля за экономической концентрацией, утв. приказом Федеральной антимонопольной службы от 17.01.2007 № 5 (далее – Административный регламент).

Информационную базу для определения параметров товарного рынка составили сведения, полученные непосредственно от хозяйствующих субъектов, осуществляющих деятельность на товарном  рынке услуг, предоставляемых молочными комбинатами  и иными хозяйствующими субъектами  поставщикам сырья для производства молочной продукции, данные органов статистики, а также сведения, полученные управлением в процессе рассмотрения возбужденных дел в отношении оптовых поставщиков и покупателей цельномолочной продукции.

В качестве исходной информации использованы:

- общероссийский классификатор видов экономической деятельности утвержденный Постановлением Госстандарта России от 06.11.2001 года № 454-ст. (с изменениями, утвержденными Приказом Ростехрегулирования от 22.11.2007 N 329-ст), (далее - ОКВЭД);

- общероссийский классификатор видов экономической деятельности, продукции и услуг утвержденный Постановлением Госстандарта России от 06.08.1993 года № 17 (далее - ОКДП);

- ГОСТ Р 52738-2007 «Молоко и продукты переработки молока». (Москва Стандартинформ 2007);

- Федеральный  закон  РФ от 12.06.2008г. № 88-ФЗ «Технический регламент на молоко и молочную продукцию».

2. Временной интервал исследования товарного рынка

Поскольку для целей исследования необходимо изучение сложившихся характеристик рассматриваемого товарного рынка, временной интервал определен как ретроспективный за 2008 год.

3. Продуктовые границы товарного рынка

Продуктовые границы товарного рынка определяются, исходя из вида деятельности, возможности взаимозаменяемости услуг и товаров.

Федеральным законом от 02.01.2000 № 29-ФЗ «О качестве и безопасности пищевых продуктов» определено понятие продовольственного сырья.

Под продовольственным сырьем понимается сырье растительного, животного, микробиологического, минерального и искусственного происхождения и вода, используемые для изготовления пищевых продуктов.

Сырьем для производства молочной продукции является молоко. 

Молоко как продукт относится к социально значимой группе товаров. В молоке содержится свыше 100 ценнейших компонентов: до 20 сбалансированных аминокислот, почти столько же жирных кислот, сахарлактоза.
Существуют различные виды молока, в том числе коровье, козье, кобылье. В промышленной переработке (в регионе) используется (поступает) в основном коровье молоко, так как другие виды молока производятся в небольших количествах (например козье) и используются чаще всего населением только для собственных нужд.
Рассматривая вопрос по взаимозаменяемости сырого молока, как сырья для производства молочной продукции следует руководствоваться Федеральным законом РФ от 12.06.2008г. № 88-ФЗ «Технический регламент на молоко и молочную продукцию» (далее - Технический регламент) 

принятый государственной думой 23 мая 2008 года и одобренный Советом Федерации 30 мая 2008 года, и вступающим в силу 20 декабря 2008 года и ГОСТ Р 52738-2007 «Молоко и продукты переработки молока» (Москва Стандартинформ 2007) (далее - ГОСТ).
В Техническом регламенте и ГОСТе даются практически одинаковое определение «молоко»:
-
Технический регламент:  молоко - продукт нормальной физиологической секреции молочных желез сельскохозяйственных животных, полученный от одного или нескольких животных  в период лактации при одном и более доении, без каких либо добавлений к этому продукту или извлечений каких либо веществ из него.
· ГОСТ: молоко - продукт нормальной физиологической секреции молочных желез, полученный от одного или более лактирующих животных от одного или более доений без каких - либо добавлений или извлечений из него.

· Кроме того, ГОСТ содержит еще два определения:
· продукты переработки молока: Молочные продукты, молочные составные продукты, молокосодержащие продукты, вторичное молочное сырье;
· молочный продукт: Пищевой продукт, изготовленный из молока и/или его составных частей без использования немолочных жира и белка, который может содержать функционально необходимые для переработки ингредиенты. 
Таким образом, у молока взаимозаменяемых товаров нет. Молоко является объектом оптовых закупок. Далее анализируется рынок услуг по закупке молока - как продукта нормальной физиологической секреции молочных желез, полученный от одного или более лактирующих животных (коров) от одного или более доений без каких - либо добавлений или извлечений из него.
В соответствии с Общероссийским классификатором видов экономической деятельности, утвержденным Постановлением Госстандарта России от 06.11.2001 года № 454-ст. продуктовыми границами анализируемого товарного рынка является оптовая торговля (закупочная деятельность) сельскохозяйственным сырьем - молоком, в части услуг, предоставляемых поставщикам сырья (ОКВЭД 51.21.5.).
В ходе проведенного анализа установлено, что все действующие молокозаводы и иные хозяйствующие субъекты, расположенные на территории Орловской области, в основном производят закупку сырого молока для производства собственной готовой молочной продукции, либо используют молочное сырье собственного производства
Продуктовые границы анализируемого товарного рынка определены как деятельность, предоставляемая молзаводами и иными хозяйствующими субъектами поставщикам сырья в части оказания им услуг по закупке сырого молока коровьего.


В соответствии с Общероссийским классификатором видов экономической деятельности, продукции и услуг ОК 004 - 93 (ОКДП) к продукции животноводства относится товарная группа - сырое молоко коровье - ОКДП 0122101;
Поэтому термины: «молоко» и «сырое молоко коровье» для данного исследования являются идентичными.

4. Географические границы товарного рынка
Географические границы товарного рынка определяют территорию, на которой покупатель имеет экономическую и технологическую возможность приобрести, а продавец реализовать рассматриваемый товар.
Вследствие нехватки сырья молочные предприятия вынуждены в период дефицита сырого молока завозить его из более отдаленных населенных пунктов области, а также из-за пределов области.
Так, крупнейший производитель молочной продукции в Орловской области - ОАО «Компания ЮНИМИЛК» в лице филиала «Молочный комбинат «Орловский», закупает сырое молоко практически на всей территории Орловской области в 20 районах области из 24. Ввоз из-за пределов области сырья в 2008 году составил около 13 процентов от общего объема ресурсов региона. 

Так, например:
-ОАО «Компания ЮниМилк» в лице филиала «Молочный комбинат «Орловский» закупает сырое молоко в соседних областях: Белгородской; Брянской, Владимирской, Курской, Липецкой, Воронежской и Тверской.
ОАО «Троснянский молочный завод» закупает сырое молоко не только в Троснянском районе Орловской области, но и в Курской области, где доля закупок сырого молока от общего объема закупок сырого молока молзаводом составляет около 18%. ОАО «Завод сыродельный Ливенский» закупает сырое молоко не только в Ливенском районе Орловской области, но и в Липецкой области, где доля закупок сырого молока от общего объема закупок сырзавода составляет около 1 %. ЗАО «Молочные продукты» закупает сырое молоко не только в Ливенском, Сосковском и Шаблыкинском районах Орловской области, но и в Курской, Рязанской и Брянской областях, где доля закупок сырого молока от общего объема закупок Обществом составляет около 27%.
Остальные хозяйствующие субъекты участники рассматриваемого рынка закупают сырое молоко на территории Орловской области.
Учитывая, что наибольшая доля закупок сырого молока осуществляется на территории Орловской области, за исследуемый товарный рынок закупок сырого молока принимается региональный рынок Орловской области.
Специфика перерабатывающих отраслей с учетом критерия обособления географического рынка в виде транспортных барьеров и фактического месторасположения хозяйствующего субъекта позволяет так же в качестве географических границ рынка закупок сырого молока рассматривать границы районов. Это связано с тем, что основной объем продаж сырого молока с учетом стабильной доли совершается в рамках районов области.
В последние годы транспортные расходы значительно увеличились в связи с постоянным ростом цен на бензин, запчасти и т.д. Это обусловило для сельскохозяйственных производителей ограничение выбора молочных предприятий для сдачи молока.
5. Состав хозяйствующих субъектов, действующих на товарном рынке
Основными оптовыми покупателями сырого молока являются молочные комбинаты и иные хозяйствующие субъекты, расположенные на территории Орловской области.
Так, в 2008 году в субъектный состав товарного входило 19 хозяйствующих субъектов.
6. Объем товарного рынка и доли хозяйствующих субъектов на рынке
Основным показателем для расчета объема товарного рынка и долей хозяйствующих субъектов на рассматриваемом рынке, является объем продаж (закупок) на рассматриваемом товарном рынке.
Количественными показателями, характеризующими структуру товарного рынка, являются:
Численность покупателей, действующих на анализируемом товарном рынке;
Объем товарных ресурсов рынка;
Доли, занимаемые участниками на данном товарном рынке.
Оценивая стратегию конкуренции предприятий молочной и маслосыродельной промышленности на рынке услуг (по закупке сырого молока) предоставляемых молочными комбинатами и иными хозяйствующими субъектами поставщикам сырья для производства молочной продукции и на основании критериев, приведенных в Таблице 1 и Таблице 2, как темпы роста относительно доли на товарном рынке, характеризуемые динамикой изменения показателей концентрации.
- На областном товарном рынке закупок сырого молока, доминирующее положение в 2008 году занимал ОАО «Молочный комбинат «Орловский» входящий в группу лиц ОАО «Компания ЮНИМИЛК» его доля составила 41,4%.
Доля остальных участников рассматриваемого товарного рынка в 2008 году колебалась от 0,2 до 14,4 процента. 
Проведенный анализ на основании доли хозяйствующих субъектов осуществляющих услуги по закупке сырого молока на местных районных товарных рынках, позволяет установить возможность их доминирования на конкретно рассматриваемых товарных рынках с учетом географических границ административно - территориального деления.
Как показал проведенный расчет по определению долей участников рассматриваемых рынков закупок сырого молока, доминирующее положение в георгафических границах районов области за исследуемый период занимают:  

- ОАО «Компания ЮНИМИЛК» в лице филиала ОАО «Молочный комбинат «Орловский» закупает сырое молоко в 22 районах Орловской области, доминируя в 15 районах: Должанском, Залегощенском, 3наменском, Колпнянском, Корсаковском, Краснозоренском, Ливенском, Малоархангельском, Мценском, Новодеревеньковском, Новосильском, Сосковском, Урицком, Хотынецком и Шаблыкинском районах Орловской области его доля в 2008 году составила от  45,1 процентов до 100 процентов.
- В Болховском районе доминирует ОАО «Болховский сырзавод»; в Верховском районе ЗАО «Верховский молочно-консервный завод»; в Кромском районе ОАО «Кромской маслодельный завод»; в Малоархангельском районе ООО «Маслозавод»; в Орловском районе ООО «Маслово»; в Покровском районе ОАО «Завод сыродельный Ливенский»; в Свердловском ОАО «Глазуновский маслозавод»; в Троснянском районе ОАО «Троснянский молочный завод»; в Урицком районе ООО «Урицкий молокозавод», в Хотынецком районе ОАО «Хотынецкий маслозавод». Кроме того, ОАО «Троснянский молочный завод» осуществляет закупки сырого молока в Глазуновском районе, где его доля составляет 62,1%.

7. Уровень концентрации товарного рынка
     Для  определения  уровня  концентрации  товарного рынка использовались следующие показатели:
а) коэффициент рыночной концентрации (CRn) - сумма долей на товарном рынке   (выраженных   в   процентах)   3-х  крупнейших  хозяйствующих   субъектов, действующих на данном рынке;
б) индекс рыночной концентрации Герфиндаля-Гиршмана (HHI) – сумма квадратов долей на товарном рынке (выраженных в процентах) всех хозяйствующих субъектов, действующих на данном товарном рынке.
На областном товарном рынке закупок сырого молока
Расчет показателей уровня концентрации на областном товарном рынке услуг, предоставляемых молочными комбинатами и иными хозяйствующими субъектами поставщикам сырья для производства молочной продукции приведен в Таблице 1.

Таблица 1

Показатели рыночной концентрации на областном товарном рынке услуг, предоставляемых молочными комбинатами и иными хозяйствующими субъектами поставщикам сырья для производства молочной продукции 
	№ п/п
	Субъектный состав товарного рынка
	Число продавцов

услуг 
	Коэффициент концентрации
	Индекс Герфиндаля-Гиршмана, HHI

	
	
	
	CR1
	CR2
	CR3
	

	1
	Филиал "Молочный комбинат  "Орловский" ОАО "Компания Юнимилк"
	
	
	
	
	

	2
	ОАО "Болховский сырзавод"
	
	
	
	
	

	3
	ЗАО "Верховский молочно-консервный завод"
	
	
	
	
	

	4
	ОАО "Глазуновский маслодельный завод"
	
	
	
	
	

	5
	ОАО "Дмитровский молочный завод"
	
	
	
	
	

	6
	ООО "Славянское"
	
	
	
	
	

	7
	ОАО "Кромской маслодельный завод"
	
	
	
	
	

	8
	ООО "Кромское молоко"
	
	
	
	
	

	9
	ОАО "Завод сыродельный Ливенский"
	
	
	
	
	

	10
	ООО  "Маслозавод" 
	
	
	
	
	

	11
	ЗАО "Березки"
	
	
	
	
	

	12
	ОАО "Троснянский молочный завод"
	
	
	
	
	

	13
	ООО "Урицкий молокозавод"
	
	
	
	
	

	14
	ОАО "Хотынецкий маслозавод"
	
	
	
	
	

	15
	ООО "Маслово"
	
	
	
	
	

	16
	ООО "Триумф"
	
	
	
	
	

	17
	ЗАО "Молочные продукты"
	
	
	
	
	

	18
	ООО "Добрая вода"
	
	
	
	
	

	19
	ООО "Шаблыкинский маслозавод"
	
	
	
	
	

	
	
	19
	41,4
	55,4
	66,1
	2169



Значения коэффициента рыночной концентрации в 2008 году составили CR3=66,1% и индекса рыночной концентрации Герфиндаля-Гиршмана НН1=2035 находятся в следующих пределах: 70% <= CR3<= 100% и 2000 <=ННI <= 10000, что свидетельствует о высоком уровне концентрации товарного рынка.

На местных районных товарных рынках закупок сырого молока
Динамика показателей концентрации на местных районных товарных рынках услуг по закупке сырого молока в 2008 году (Таблица 2) свидетельствует о том, что местные товарные рынки оптовых закупок сырого молока характеризуются высокой степенью концентрации (диапазон значений коэффициента концентрации на местных товарных рынках за анализируемый период составил CR-1= 44,4% - 100%; индекс Герфиндаля - Гершмана ННI=4234 - 10000).
Основная часть местных товарных рынков закупок сырого молока представляет собой олигопсонические типы товарных рынков, характеризующиеся наличием незначительного числа покупателей, контролирующих спрос на данный товар (сырое молоко) при большом числе продавцов.
Таблица 2
Показатели рыночной концентрации на местных районных товарных рынках услуг, предоставляемых молочными комбинатами и иными хозяйствующими субъектами поставщикам сырья для производства молочной продукции 
	№ п/п
	Наименование локального товарного рынка
	Число продавцов
услуг
	Коэффициент концентрации
	Индекс Герфиндаля-Гиршмана, HHI

	
	
	
	CR1
	CR2
	CR3
	

	1
	Болховский 
	2
	75.2
	100
	
	6266

	2
	Верховский
	3
	53.5
	88.8
	100
	4234

	3
	Глазуновский
	5
	40.4
	75.3
	92.3
	4621

	4
	Дмитровский 
	3
	48.8
	82.6
	100
	5067

	5
	Должанский 
	2
	86.7
	100
	
	7702

	6
	Залегощенский
	3
	65
	96
	100
	5217

	7
	Знаменский
	2
	88.1
	100
	
	7905

	8
	Колпнянский
	3
	85.9
	99.4
	100
	7568

	9
	Корсаковский
	85.7
	100
	100
	
	7816

	10
	Краснозоренский
	53.5
	99.3
	100
	
	4959

	11
	Кромской 
	59.3
	75.3
	88.8
	
	4057

	12
	Ливенский
	5
	71.3
	88.7
	94.1
	5426

	13
	Малоархангельский
	2
	54.9
	100
	
	5058

	14
	Мценский
	2
	88.3
	100
	
	7938

	15
	Новодеревеньковский
	4
	86.1
	92.8
	97.3
	7419

	16
	Новосильский
	1
	100
	
	
	10000

	17
	Орловский
	9
	57
	87.4
	94.3
	3944

	18
	Покровский 
	3
	67.5
	96.6
	100
	5420

	19
	Свердловский
	2
	67.9
	100
	
	5640

	20
	Сосковский
	2
	79.5
	97.6
	100
	6657

	21
	Троснянский
	1
	100
	
	
	10000

	22
	Урицкий
	2
	54.6
	68.6
	100
	5043

	23
	Хотынецкий
	2
	60.2
	100
	5210
	

	24
	Шаблыкинский
	3
	59.1
	95.3
	100
	4823


8. Барьеры входа на товарный рынок.
Проведенный анализ показывает, что товарный рынок закупок сырого молока конкурентен и полностью открыт, как для региональной, так и межрегиональной торговли.
В 2008 году предприятиями молочной промышленности было закуплено (ввезено) сырого молока для производства собственной готовой молочной продукции около 13 процентов от общего объема ресурсов региона (сырое молоко было закуплено Белгородской; Брянской, Владимирской, Курской, Липецкой, Воронежской Тверской и Рязанской областях) (Таблица 3). 

В качестве негативных аспектов во взаимоотношениях между сельхозтоваропроизводителями молочного сырья и перерабатывающими организациями следует отметить:

- неразвитость рыночной инфраструктуры (нехватка специальных транспортных средств и специального холодильного оборудования для охлаждения молока);
· сезонные колебания цен, что снижает заинтересованность хозяйств-производителей молочного сырья в наращивании объемов производства продукта;

- доминирование предприятий – переработчиков молока.
         9. Оценка состояния конкурентной среды на товарном рынке

Проведенный анализ показывает, что:

1.
Продуктовыми   границами   товарного   рынка   является   деятельность, предоставляемая молочными комбинатами и иными хозяйствующими субъектами поставщикам сырья в части оказания им услуг по закупке сырого молока коровьего.

2.
На областном товарном рынке доминирующее положение по закупке сырого молока занимает ОАО  «Компания ЮНИМИЛК» до 01.04.2008г.  в лице ОАО «Молочный комбинат «Орловский», а после 01.04.2008г. в лице филиала «Молочный комбинат «Орловский». Остальные хозяйствующие субъекты на областном товарном рынке по закупкам сырого молока имеют незначительную долю и не могут оказывать существенного влияния на обращение закупаемого ими сырого молока.

3.
На   локальных   товарных   рынках    географические   границы,   которых, определены границами районов области, занимают доминирующее положение на товарном рынке закупок сырого молока: в Болховском районе доминирует ОАО «Болховский сырзавод»; в Верховском районе ЗАО «Верховский молочно-консервный завод»; в Кромском районе ОАО «Кромской маслодельный завод»; в Малоархангельском районе ООО «Маслозавод»; в Орловском районе ООО «Маслово»; в Покровском районе ОАО «Завод сыродельный Ливенский»; в Свердловском ОАО «Глазуновский маслозавод»; в Троснянском районе ОАО «Троснянский молочный завод»; в Урицком районе ООО «Урицкий молокозавод», в Хотынецком районе ОАО «Хотынецкий маслозавод»; в Глазуновском районе ОАО «Троснянский молочный завод». 
ОАО «Компания ЮНИМИЛК» и ее филиал (с 01.04.2008г.) «Молочный комбинат «Орловский» доминирует в Должанском, Залегощенском, 3наменском, Колпнянском, Корсаковском, Краснозоренском, Ливенском, Малоархангельском, Мценском, Новодеревеньковском, Новосильском, Сосковском, Урицком, Хотынецком и Шаблыкинском районах Орловской области.

4.
Сопоставление  и  анализ количественных и качественных показателей, характеризующих структуру товарных рынков,  подтверждает вывод о том, что рассматриваемые товарные рынки, как региональный, так и локальные являются высококонцентрированным с недостаточно развитой конкуренцией.

5.
Рынок молочного сырья полностью открыт для межрегиональной торговли. Подтверждением    открытости    рынка    молочного    сырья    является    отсутствие административных барьеров при его передвижении между регионами.

6. Товарный рынок сырого молока подвержен циклическому росту и падению предложения, что характерно для рынков сельхозпродукции.

10. Выводы 

1. ОАО  «Компания ЮНИМИЛК» до 01.04.2008г.  в лице ОАО «Молочный комбинат «Орловский», а после 01.04.2008г. в лице филиала «Молочный комбинат «Орловский»  на областном товарном рынке закупок сырого молока в 2008 году имело долю более 40,0% и оказывает решающее влияние на обращение товара на региональном рынке   закупки сырого молока.

2. На локальных  товарных рынках  закупки  сырого  молока Молочный комбинат доминирует с долей от 39,8 % до 100%: в Должанском, Залегощенском, 3наменском, Колпнянском, Корсаковском, Краснозоренском, Ливенском, Малоархангельском, Мценском, Новодеревеньковском, Новосильском, Сосковском, Урицком, Хотынецком и Шаблыкинском районах  Орловской  области,  тем  самым  имеют возможность оказывать влияние на данных локальных рынках закупки сырого молока.

3. По результатам анализа, рассмотреть вопрос о включении хозяйствующих субъектов доминирующих на локальных товарных рынках услуг, предоставляемых поставщикам сырья (сырого молока) в региональный раздел Реестра хозяйствующих субъектов, имеющих долю на рынке определенного товара в размере более чем 35 процентов или занимающих доминирующее положение на рынке определенного товара, если в отношении такого рынка федеральными законами установлены случаи признания доминирующего положения
4.  Продолжить мониторинг закупочных цен на сырое молоко, мониторинг деятельности хозяйствующих субъектов, занимающих доминирующее положение на  товарных рынках услуг, предоставляемых поставщикам сырья (сырого молока).
Главный специалист – эксперт                                       Г.В. Каюкова
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